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Figura 1.2 - Accesso ai mezzi di comunicazione nel giorno medio (2017; % popolazione)
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Figura 1.3 - Esposizione a Tv, radio e Internet nelle fasce orarie del giorno medio (2017)
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Figura 1.4 - Tempo di esposizione ai mezzi nel giorno medio, per eta (2017; minuti)
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Figura 1.5 - Uso dei media per informarsi (2017; % popolazione)
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Figura 1.8 - Combinazioni di media con cui ai cittadini capita di informarsi (2017; % popolazione)

Tv

Internet
Radio
Quotidiani

Tv + Internet
1.5 msssssm Tv + Radio
1,7 memmss Ty + Quotidiani
0.5 = Internet + Quotidiani
0.5 » Radio + Internet
0.1 ' Radio + Quotidiani

3 MEZZI

Tv 4+ Radio + Internet

Tv + Radio + Quotidiani

Tv + Internet + Quotidiani
Radio + Internet + Quotidiani

4 MEZZ

Tv + Internet + Radio + Quotidiani




Figura2.13 - Accesso all'informazione attraverso fonti algoritmiche ed editoriali (2017; % popolazione)

Fonti algoritmiche
Social network | ¢

Motori d ncerca | -
Aggregatori di notizie e portali [ 16 4

'

Siti web/app di quotidiani locall =

Siti web/app di quotidiani nazionali |

Fonti editoriali
Siti web/app di Tv nazionall

r?\’ Siti web/app di riviste e periodici
1
\“-“k 394 B PP P

el

Testate native dgitali

Siti web/app di Tv locali
Sitl web/app di radio locall

Siti web/app di radio nazionali




Figura 2.22 - Indice di differenziazione tra accesso a fonti informative algoritmiche ed editoriali, per eta
(2017)

Maggiore fruizione
fonti algoritmiche

k3

|
'

100

Maggiore fruizione .

f:':""l editorial

96

Millennials Generation X Boomers Matures
(14-34 anni) (35-44 anni) (45-64 anni) (2 65 anni)

0 00 00 A8




Figura 2.16 - Fruizione dei social network a fini informativi: Italia vs USA (2017; % popolazione)
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Figura 2.21 - Accesso a Internet per informarsi, per eta (2017; % individui della classe di eta)
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Figura 1.15 - Fruizione dell'informazione per fasce di eta (2017; % individui della classe di eta)
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Figura 1,16 - Composizione della dieta informativa dei minori (2017; % individui di 14-17 anni)
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Figura 2.24 - Accesso a Internet per informarsi, per istruzione (2017; % individui dellaclasse di istruzione)
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Figura 2.23 - Azioni informative sui social network per classi di eta (2017; % individui che si informano sui social

network)
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